MARKENPFLEGE UND PLANUNG

Kulinarische Marketing-Idee
verbessert Image

Eine Online-Befragung bestitigt Aktivierungschancen durch eine Adver-
torial-Kampagne. Eine Fallstudie aus dem Bereich Handel.

Tino Eidebenz, ZMG Zeitungs Marketing Gesellschaft, Frankfurt am Main

Ein wirkungsvolles Werbementi hat die MITTELBAY-
ERISCHE ZEITUNG gemeinsam mit dem Kunden Aldi
Stid kreiert. In Teaser-Anzeigen wurden die Leser
zum groflen Kochwettbewerb unter dem Motto ,Ge-
nieBen mit Aldi” aufgerufen. Die besten Vorschlige
fiir ein festliches Drei-Gédnge-Menii wurden gesucht.
Der Clou: Es durften ausschlieflich Zutaten aus dem
Aldi-Sortiment zum Einsatz kommen. Beworben
wurde die Aktion neben der Teaser-Anzeige in der
MITTELBAYERISCHEN ZEITUNG auch auf der Zeitungs-

Website und in den Aldi-Filialen mit Plakaten und
Flyern.

Zum Kochabend selbst waren dann vier Géste ge-
laden, denen der ausgewihlte Hobbykoch sein Fest-
menti servierte — und von denen die Gaumenfreuden
auch bewertet wurden. Uber diesen Kochabend - in-
klusive Rezepte, Zutaten und Kosten, Weinempfeh-
lung, Vorstellung der Personen — berichtete die Mit-
TELBAYERISCHE ZEITUNG jeweils in einer ganzseitigen
Advertorial-Anzeige in ihrer Samstagsausgabe. Der

als zutreffend empfinden.

[ Aktion vorher bekannt (n=130)
Aktion vorher unbekannt (n=170)

Image Aldi: Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die moglicherweise auf die
Einkaufsstétte , Aldi” zutreffen. Bitte geben Sie an, inwieweit Sie diese Aussagen

... bietet Produkte zu
niedrigen Preisen

... bietet ein stimmiges
Preis-Leistungsverhéltnis

... bietet hohe Qualitit " /

... ist sympathisch ‘ f

... bietet eine grofie
Produktvielfalt

Trifft voll und
ganz zu (100%)

Trifft tiberhaupt
nicht zu (0%)
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... deckt meinen Lebens-
mittelbedarf komplett ab

... ist stets meine erste
Wahl beim regelméBigen 1
Einkauf von Lebensmitteln
...bietet ein tolles Einkaufs- j
erlebnis 1

Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; Quelle: ZMG
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Sieger wurde belohnt mit einem 500-Euro-Einkaufs-
gutschein von Aldi Siid.

Online-Befragung belegt Anzeigenwir-
kung

Dass die kulinarische Marketing-Idee im Raum Re-
gensburg viel positive Resonanz gefunden hat, konn-
te jetzt mit einer von der ZMG durchgefiihrten, re-
gional ausgesteuerten Online-Befragung von Lesern
und Nicht-Lesern der MITTELBAYERISCHEN ZEITUNG be-
legt werden. Ziel war es, in den Interviews Wirkung,
offene Bewertung und Kaufimpuls der geschalteten
Anzeigen zu ermitteln.

Sowohl die Teaser-Anzeige als auch die Adver-
torial-Anzeige zum Aldi-Kochwettbewerb wurden
iiberwiegend positiv beurteilt und sehr gut erinnert
— 60 Prozent der Leser war die Aktion bereits vor der
Befragung bekannt. Fiir 44 Prozent der Befragten
liegt die Hauptaussage der Aldi-Anzeige darin, dass
Aldi hochwertige Lebensmittel anbietet, um ein an-
spruchsvolles, aber preisgiinstiges Essen zuzuberei-
ten. Die Botschaft wurde also deutlich kommuniziert
und verstanden.

ANZEIGE 1/2

Der groBe
Kochwettbewerb

»
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Umgang mit Anzeigeninformation: Wenn Sie tiber die Aktion , Geniefen mit
Aldi - Der grole Kochwettbewerb” nachdenken, welche der folgenden Aussagen
trifft diesbeztiglich auf Sie zu?

RegelméBige Leser MBZ* (n=176) Selten/Nicht-Leser MBZ* (n=124)

Ich bin motiviert die
Rezepte nachzukochen

Das regt meine eigene
Kreativitdt beim Kochen an

Ich werde Rezeptideen
dieser Aktion sammeln

Ich bin auf einige Lebens-
mittel bei Aldi aufmerksam
geworden, die ich vorher
tiberhaupt nicht gekauft habe |

Ich bin auf einige Lebens-
mittel bei Aldi aufmerksam
geworden, die ich vorher
woanders gekauft habe

Ich wiirde gerne selbst an
dem Kochwettbewerb
teilnehmen

Derartige Informationen
interessieren mich nicht

100%  80%  60%  40%  20% 0% 0% 20%  40%  60%  80%  100%

Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; “MBZ = MITTELBAYERISCHE ZEITUNG; Quelle: ZMG

Erhohte Sympathiewerte

Mit der Advertorial-Anzeige, die zusitzlich zur
wochentlichen Angebotsanzeige geschaltet wurde,
lassen sich Imagedimensionen positiv verdndern.
Befragte, denen die Aktion schon bekannt war, beur-
teilen das Image von Aldi Stid signifikant besser als
Befragte, denen die Aktion unbekannt war. Die Art
der Darstellung und das Thema der Aktion haben
insbesondere den Sympathiewert der Marke Aldi
sowie die Zustimmung zu ,,... bietet ein stimmiges
Preis-Leistungsverhiltnis” erhoht. Der jeweils sehr
giinstige Gesamtpreis des kulinarischen Meniis fiir
vier Personen wurde in der Anzeige genannt.

Aufmerksamkeit fiir Produkte gestarkt

Hoch ist auch der Aktionsimpuls, der von den An-
zeigen ausgeht. , Genieflen mit Aldi” wird nicht nur
insgesamt als gute Idee beurteilt, die aufmerksam
auf die Aldi-Lebensmittel macht. Viele der Befragten
sind durch die Aktion motiviert, die vorgestellten
Gerichte nachzukochen und bei Aldi Lebensmittel
zu kaufen, die sie vorher dort nicht oder iiberhaupt
nicht gekauft haben. So gaben die Leser der MITTEL-
BAYERISCHEN ZEITUNG an, aufgrund der Anregungen
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in den Anzeigen zukiinftig hiufiger bzw. mehr bei
Aldi einzukaufen. , Genieffen mit Aldi” — eine An-
zeigenidee, die Wirkung zeigt und aktiviert. Nach-
ahmer sind in weiteren Verkaufsregionen von Aldi
Std zu finden.
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