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MARKENPFLEGE UND CROSSMEDIA

Bewegtbild macht Zeitungs-
Websites attraktiver
Die Websites der Zeitungen gewinnen durch neue Kommunikations- und 
somit Werbeformen an Fahrt.1

Mit der Zunahme an Bewegbild-Kommunikation 
steigern die Online-Angebote der deutschen Zeitun-
gen weiter ihre Attraktivität. Denn: Die Verbindung 
mit dem Bewegtbild lässt zu, die Werbemöglichkeiten 
auszuweiten. Dies stößt in der Werbewirtschaft auf 
breite Zustimmung, lässt sich doch mit dieser Werbe-
form verstärkt die Nutzerschaft von Zeitungen – bei 
hoher Glaubwürdigkeit – über einen weiteren Kanal 
ansprechen.

Was verbirgt sich hinter Bewegtbild-Kommunikati-
on? Dabei handelt es sich um Videoplattformen auf 
Websites, die zum einen das Hochladen von Videos 
ermöglichen. Zum anderen ermöglichen sie die Nut-
zung von Videostreams mittels Player. So können fi l-
mische Sequenzen in Form von Werbung vermittelt 
werden. Die Studie „Zeitungen Online 2008“ zeigt, 
dass die 100 aufl agenstärksten deutschen Tageszei-
tungen auf ihren Websites auf das neue Mediennut-
zungsverhalten reagieren und Print und Online ver-
zahnen: Die Internetangebote der Zeitungen folgen 
den aktuellen Webtrends, 82 Prozent aller Zeitungs-
websites bieten mittlerweile Videos an.

Hochwertige Zielgruppe
Für Werbungtreibende bieten die Zeitungswebsites 
hohe Reichweiten aufgrund der Informationsorien-
tierung. So generieren sie eine qualitativ gehobene 
Nutzerschaft. Forschungsergebnisse zeigen, dass 
gerade Websites mit redaktionellen Content auf be-
sonders interessierte User trifft, so dass Werbebot-
schaften in diesem Umfeld starke Wirkungsimpulse 
erzielen. Die aktive Nutzung der Spots, bei erhöhter 
Aufmerksamkeit, ermöglicht – aufgrund der Rück-
kanalfähigkeit – die Messbarkeit der Nutzung gene-

rell sowie spezieller Interaktionseinheiten. Online-
Bewegtbild-Werbung erhält eine neue Stufe durch 
seine Verbreitung im Internet, da die Nutzung auf 
verschiedenen Plattformen, zu unterschiedlichen 
Zeitungen und an verschiedenen Orten möglich ist. 
Hinzu kommt, dass sie durch technische Weiterent-
wicklungen eine neue Qualitätsstufe (High Defi niti-
on, HD) erreicht.

Die in der Bewegtbild-Kommunikation integrier-
ten Video-Ads bewegen sich im Online-Werbemarkt 
zwar noch auf niedrigem Niveau. Doch aufgrund 
der hohen Wirksamkeit fi ndet diese Werbeform eine 
deutlich schnellere Verbreitung. Kurze, prägnante 
und somit aufmerksamkeitsstarke Gestaltung be-
schleunigen die hohe Akzeptanz durch die Internet-
Nutzer. Die Vermarktung beispielsweise durch die 
OMS mit dem kürzlich gestarteten Online-Video-
Netzwerk forciert die Verbreitung auf den Zeitungs-
websites. Beispiele fi nden sich auf den Websites der 
AUGSBURGER ALLGEMEINEN, KÖLNER STADT-ANZEIGER, 
BADISCHE ZEITUNG oder auch HANNOVERSCHE ALLGE-
MEINE ZEITUNG.
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