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ZIS-Zeitungsplanung 5.0
Ende 2008 erscheint zusammen mit dem Zeitungs-Verbreitungsatlas 
2009/10 auch eine neue, stark erweiterte Version des Planungsprogramms 
ZIS Zeitungs Informations System.

Urszula Wrzeciono, ZMG Zeitungs Marketing Gesellschaft

Seit vielen Jahren bieten die Zeitungen professionelle 
Services, Planungsunterlagen und -programme, um 
den Weg zur Anzeige oder Beilage zu erleichtern. 
Insbesondere gilt das für die lizenz- und kostenfreien 
Zeitungs-Planungsprogramme ZIS und den Zeitungs-
Verbreitungsatlas. In den letzten Jahren wurden beide 
Tools neu aufgesetzt, Ende 2008 erscheinen beide in 
erweiterten, neuen Versionen.1

ZIS ermöglicht die präzise und tagesaktuelle Pla-
nung aller derzeit rund 2.600 angebotenen Anzei-
genbelegungseinheiten und stellt darüber hinaus 
die Tarifdaten aller Titel in einheitlich aufbereiteter 
Form dar. Mit ZIS lassen sich ausgefeilte Titellisten, 
z.B. über individuelle Gebietsdefi nitionen und die 
Auswertung der Verbreitungsanalyse, anfertigen und 
Kostenberechnungen für alle Anzeigenformate, Rub-
rikanzeigen und auch Beilagen erstellen. Mindestgrö-

ßen, Zuschläge, Rabatte, abweichende Formatanteile 
und andere „Stolpersteine“ hat das Programm dabei 
im Griff. 

Der Zeitungs-Verbreitungsatlas stellt detailgenau 
die Verbreitungsgebiete der regionalen Abonnement- 
und Kaufzeitungen, der Programmsupplements und 
der Reisekombinationen dar. Er enthält Haushalts- 
und Einwohnerzahlen sowie die Gebietsaufl agen 
laut IVW-Verbreitungsanalyse in den einzelnen Ge-
meinden. Überschneidungen der Verbreitungsgebiete 
von Zeitungen und deren Unterausgaben können im 
digitalen Atlas analysiert und individuelle, präsen-
tationsfähige Ausdrucke oder Kartenexporte erstellt 
werden. 

Im aktuellen digitalen Atlas können auch indivi-
duelle Zielgebiete direkt in der Karte defi niert wer-
den, wie z.B. „Kassel plus 45 Kilometer im Umkreis“ 

oder auch nur einzelne 
Gemeinden oder Kreise. 
Selbstverständlich las-
sen sich auch PLZ oder 
GKZ einlesen und so auf 
der Karte visualisieren. 
Da der Atlas über eine 
direkte Schnittstelle mit 
ZIS verbunden ist, lassen 
sich die Gebiete einfach 
per Mausklick an ZIS zur 
Verbreitungsanalyse-Aus-
wertung und weiteren 
Planung und Kalkulation 
übergeben.

Neues in ZIS
Das Herz von ZIS ist die 
ZIS-Datenbank, die die 
Zeitungstarife und Zei-
tungshierachie enthält. 
Um auf die Veränderun-
gen in der Zeitungs- und 

Die neue ZIS-Tarifdatenbank macht viele Programmerweiterungen möglich, die bis Ende des Jahres 
in ZIS umgesetzt werden.
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Preislistenlandschaft reagieren zu können, wurde 
diese im vergangenen Jahr komplett erneuert und 
erweitert. Für das Planungsprogramm ZIS eröffnen 
sich dadurch Weiterentwicklungsmöglichkeiten, die 
bis Ende des Jahres umgesetzt werden. 

Kostenkalkulation
Auch die Zeitungen setzen inzwischen verstärkt auf 
Festformate, die oft zu rabattierten Festpreisen ange-
boten werden. Die neue Version wird dahingehend 
erweitert, dass ZIS zum Beispiel für jedes format-
anteilige Wunschformat (1/2-Seite quer, 1/8-Seite 
Eckfeld etc.) zuerst prüft, ob hierfür ein Festpreis 
vorliegt. Wenn ja, wird dieses bevorzugt genommen, 
wenn nicht, wird das Format normal kalkuliert. Hier-
bei wird auch zwischen Platzierungen im Anzeigen- 
und Textteil unterschieden, um sicherzustellen, dass 
der jeweils für die Berechnung richtige Preis herange-
zogen wird. Weitere „neue“ Spezifi kationen, wie z.B. 
bestimmte Platzierungen („1000er-Format auf Seite 
3“), unterschiedliche Zeitungsteile und Seitenforma-
te wie unterschiedliche Anschnitte oder der Bund-
durchdruck können ebenfalls in die Preisberechnung 
einbezogen werden. Dies ist für die umfassende Kal-
kulation der überregionalen Zeitungen wichtig, deren 
Preislisten von Jahr zu Jahr differenzierter werden. 

Darüber hinaus werden mit der neuen Version 
auch die Print/Online-Kombinationen im Rubriken-
bereich einfach und präzise kalkulierbar sein, wie 
es schon mit Print-only-Rubriken möglich ist. Und 
selbst Mischpläne zwischen Print-only und Print-
Online – heute Alltag, da nicht alle Verlage Print/
Online-Kombinationen anbieten – können durch ein-
fache Auswahlroutinen erstellt werden.

Gebietsauswertung 
Die Optimierung führt ebenfalls zu einer verbes-
serten Darstellung der Planergebnisse auf Basis der 
Verbreitungsanalyse-Daten. Die Nutzer werden nach 
der Optimierung in den Graphen für die ausge-
wählte Titelliste alle verbreitungsanalytischen Daten             

Gleicher Titel, jeweils eine 1/3-Seite, aber unterschiedliche Preise 
– für das neue ZIS kein Problem mehr!
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(Gesamtaufl age / Gebietsaufl age / Aufl agenanteil in 
%/ Marktanteil / HH-Index) für das Zielgebiet ins-
gesamt und auch für alle Gemeinden oder Kreise im 
Zielgebiet separat nach Excel exportieren können.

Atlas 2009/10
Auch am Zeitungs-Verbreitungsatlas wird einiges ge-
tan: Im gedruckten Atlas gibt es erstmals zu Beginn 
jedes Nielsengebietes kombinierte Übersichtskarten 
der Verbreitungsgebiete der maximalen Belegungs-
einheiten. Diese ermöglichen einen schnellen Über-
blick über die Positionierung und Überschneidungs-
fl ächen der einzelnen Titel.

Im digitalen Atlas wird im „Atlas-Modus“ die 
Möglichkeit einer individuellen Farbvergabe für die 
einzelnen Ausgaben einer Karte eingebaut. Auch die 

Vergabe der gleichen 
Farbe für unterschied-
liche Ausgaben wird 
möglich, so dass man 
innerhalb einer Karte 
Ausgaben selbst kom-
binieren kann.

Der „Zielgebiets-
Modus“ unterstützt 
die Auswahl (bzw. 
Import) und farbliche 
Darstellung mehrerer 
Zielgebiete. Bislang 
war nur ein Gebiet 
möglich. Darüber hi-
naus wird die Ziel-
gebietsbearbeitung 
erweitert, z.B. um die 
Zielgebiets-Generie-
rung mit einer automa-
tischen Umkreisanga-
be, die um einen oder 
mehrere Standorte 
gezogen werden soll. 
Auch die Übernahme 

von Verbreitungskarten in den Zielgebiets-Modus wird 
möglich, um dieses individuell anpassen zu können.

Darüber hinaus werden in beiden Tools jede Menge 
Benutzerwünsche und Kleinigkeiten eingebaut, ver-
ändert oder behoben, um die tägliche Arbeit mit den 
Programmen noch weiter zu optimieren. Denn oft fragt 
man sich erst nach einiger Arbeit mit dem Programm, 
warum dieses nicht eigentlich so gelöst wurde, oder 
soundso nicht doch einfacher wäre. Die so gesammel-
ten Erfahrungen fl ießen nun in die Programme ein 
und bewirken hoffentlich eins: Dass Zeitungsplanung 
mit ZIS & Atlas noch mehr Spaß macht!
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Urszula Wrzeciono

ist Projektleiterin Planungs-
systeme bei der ZMG Zei-
tungs Marketing Gesell-
schaft, Frankfurt am Main

✉ wrzeciono@zmg.de

1 Download, Aktualisierung von Daten und Software 
per Internet. Werbungtreibende, Agenturen und ZMG-
Mitgliedsverlage können ZIS bequem und kostenlos im 
Internet herunterladen.

„Je komplexer ein Medium in der Planung ist, des-
to weniger gern wird es gebucht – das gilt (leider) 
auch für die Zeitungen. ZIS und Atlas schaffen 
hier Abhilfe und bieten enorme Vorteile für un-
sere tägliche Planungsarbeit. Das einfache Hand-
ling, die große Ausführlich- und Schnelligkeit der 
Programme und insbesondere die ausgefeilte Kal-
kulation in ZIS. Wir freuen uns jetzt schon auf die 
neue, erweiterte Version.“ René Loosen, Gruppen-
leiter Media Insights & Intelligence Local Media 
bei Aegis Media.

„Noch mehr Farben, noch mehr Möglichkeiten!“ ist das Motto des kommenden Atlas 2009/10.
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